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@ Qué lograremog hoy?

Comprender los conceptos basicos de estudio de mercado y
aplicarlos a tu proyecto para identificar publicos
objetivos, necesidades y estrategias de validacion.
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22 Dindmica: ¢Qué Comprarias?

Imagina que tienes $200.000 para gastar. ;Cudl de estos productos
elegirias y por qué?

Producto A: TWS (Audifonos inalambricos) con luces LED — $120.0600
Producto B: Power Bank (Cargador portatil) de 20.000 mAh — $80.000

Producto C: Smartband (Pulsera inteligente) con monitor de sueno -
$150.000

Producto D: Funda personalizada para celular (con diseno de
anime/memes) — $50.000



(@) Tug Regpuestag Revelan Algo Importante
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Cada eleccidén refleja:

e Tus necesidades especificas
e Tu perfil como consumidor
e Tu segmento de mercado

Esto es exactamente lo que
estudiaremos hoy




. Definicién Clave + ¥

Un estudio de mercado es...

La recoleccion y andalisis de informacidn para
entender las necesidades del usuario y tomar
decisiones informadas sobre el producto.
¢cPara que sirve?

e Reducir riesgos

e Tdentificar oportunidades

e Conocer a tu cliente

e Validar ideas
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Componentes Esenciales

SEGMENTACION
¢A quiéen va dirigido?

/

NECESIDAD DETECTADA R OFERTA ACTUAL
¢cQué problema resuelve? .Existe algo parecido?
DIFERENCIACION VALIDACION

<
¢Qué lo hace unico? ¢.Como sabran que sirve?




# Segmentacion: ¢A Quien Va Dirigido?

Divide tu mercado por:

e Edad y género

e Tntereses y hobbies

e Nivel socioecondmico

e Ubicacion geografica

e Comportamiento de compra

Ejemplo: Estudiantes de 15-18
anos, interesados en tecnologia,
gque viven en Itagui.




Necegidad: ¢Qué Problema Resuelve?

Identifica:

e Dolor especifico del usuario
e Frecuencia del problema

e ITmpacto en su vida diaria

e Motivacion para solucionarlo

Ejemplo: Estudiantes pierden
libros prestados y no tienen
sistema para intercambiarlos
facilmente




= Oferta Actual: ¢Existe Algo Parecido?

Analiza:
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e Competidores directos =
e Alternativas existentes - A
e Precios del mercado ¥
e Fortalezas y debilidades

Ejemplo: Apps como Wallapop,
grupos de Facebook, intercambios
fisicos en el colegio




Dif erenciacion: ¢Qué Lo Hace Unico?

Tu ventaja competitiva: (:)
e Caracteristica exclusiva
e Mejor experiencia

e Precio mas competitivo

e Mayor convenilencia

Ejemplo: Sistema de reputacion
escolar + geolocalizacidén +
intercambio seguro




Validacion: ¢C6mo Sabran Que Sirve?

Métodos de validacion:

e Encuestas a usuarios
potenciales

e Entrevistas en profundidad

e Prototipos y pruebas

e Métricas de uso

[
Ejemplo: Encuesta a 50
estudiantes + prototipo con 16
usuarios beta




1.l Cago de Estudio: App de Mugica para

Universitarios

Componente Analisis
- Estudiantes 18-24 anos, amantes de la musica
Segmentacion R
indie y local
, Descubrir artistas nuevos cerca de su
Necesidad

universidad

Oferta actual

Spotify, SoundCloud, eventos presenciales

Diferenciacion

Geolocalizacidén + playlist colaborativas por
carrera

Validacion

Encuestas en 5 universidades + prueba beta
con 500 usuarios
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Manog a la obra

Paso 1 (16 min):
Definir publico objetivo

e



Mano¢ a la obra

@ Paso 2 (19 min):
Redactar 3 preguntas
clave



Mano¢ a la obra

Paso 3 (10 min):
Buscar producto similar




Manos a la obra

Paso 4 (10 min): Completar tabla de andlisis

Pregunta Tu respuesta

;Qué problema resuelve mi
proyecto?

¢A quién ayuda especificamente?

;Como lo mejora frente a otras
opciones?

;.Qué preguntas haria en una
encuesta?

;Qué producto similar encontré?




= Preguntate Anteg de Continuar

Check-1ist para tu proyecto:

. . Conoces realmente a tu
usuario?

. cValidaste que el problema
existe?

e 4 ;Investigaste la competencia?

. ;Tienes una ventaja clara?

e [/ ;Planificaste cémo validar tu
solucion?




% Lo Que Se Aprendio y lo que viene

Hoy aprendiste:

e Los 5 componentes del estudio de mercado
e CoOmo aplicarlos a tu proyecto
e La importancia de conocer a tu usuario

Para el proyecto, identificar el publico objetivo

Caracteristica Mi Usuario Ideal

Edad

Género Masculino/Femenino/Ambos
Ubicacion Ciudad/Barrio especifico

Nivel educativo Primaria/Secundaria/Universidad

Intereses principales (3-5 intereses)

Nivel socioeconémico Alto/Medio/Bajo

Dispositivos que usa Smartphone/Tablet/PC

Redes sociales favoritas Instagram/TikTok/WhatsApp/etc
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